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㈱エコスのご紹介㈱エコスのご紹介㈱エコスのご紹介㈱エコスのご紹介



エコスグループ出店エリア

関東に１０２店舗を展開する食品スーパーマーケット
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エコスについて

エコスは、企業市民として、
資源のムダ遣いをせず（Economical）
環境（Ecology）に配慮しながら

＜社名の由来＞
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環境（Ecology）に配慮しながら
お客様にとってお買い得（Economy）な
商品の提供を心がける
そうした姿勢を持ち続けていきたいと考えています。



資源リサイクル率の推移資源リサイクル率の推移

14,000

排出物の内訳

（排出量：t）

資源ﾘｻｲｸﾙ率 66.8% 67.1% 66.7% 68.8%

総排出量 12,383ｔ 12,931ｔ 12,454ｔ 12,117ｔ

06年度 07年度 08年度 09年度 １０年度目標
資源リサイクル率

70.070.0％％
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食品残渣のリサイクル・ループ活動食品残渣のリサイクル・ループ活動

飼料・堆肥への利活用によるループリサイクル

旨香豚
うま か ぶた

エコスの店舗

飼料
（ﾘｷｯﾄﾞﾌｨｰﾄﾞ）へ

契約工場・農家

食品残渣を
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エコス米

お客様へ販売
堆肥へ利活用

（ﾘｷｯﾄﾞﾌｨｰﾄﾞ）へ
利活用



食品リサイクル推進環境大臣賞を受賞

食品リサイクルへの取り組みが広く評価されました

【7】



2,258 2,261

2,310

2,200

2,250

2,300

2,350

60

65

70

食品廃棄物排出量(t) 食品リサイクル率(%)

食品リサイクル率の推移

（単位：t）

2012年度までに国が求める食品小売業のリサイクル率目標

45.0%をクリア、食品廃棄物の排出量削減にも努めています。

１０年度目標
食品リサイクル率

61.061.0％％

（単位：％）
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食品リサイクル法は2007年12月に改正されました。



あなたが選ぶ！森が生きる！
キャンペーン結果

あなたが選ぶ！森が生きる！
キャンペーン結果キャンペーン結果キャンペーン結果



実施店舗実施店舗

期間 ２０１０年８月６日～１３日
（８日間）

内容
拝島店
中神店 ８/６号 広告掲載

実施店舗

（東京都昭島市）
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築地店 8/6～8/13 エンド展開
新昭島店
奈良橋店 （東京都東大和市）8/6～8/13 エンド展開
北本ＳＣ店 （埼玉県北本市）

（東京都昭島市）



実施内容実施内容

チラシへの掲載【キャンペーン実施内容について】
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２０１０年８月６日号



実施内容実施内容

チラシへの掲載【ＣＦＰについてお客様へ説明】
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全店の広告に掲載
２０１０年８月１１日号



実施内容実施内容

売場でのＰＲ
自社でＰＯＰ、のぼり等の販促物を制作し
演出に活用
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実施内容実施内容
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エコス拝島店



実施内容実施内容

売場でのＰＲ
店内アナウンスの実施
iPadを設置し、商品を積極的にアピール

エコス拝島店
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チラシ投入を行わなかった店舗

全店舗で前年売上比を平均２．６５上回った。

キャンペーン実施結果キャンペーン実施結果
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商品別売上比商品別売上比商品別売上比商品別売上比 全対象商品ともに前年売上比を上回った。
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キャンペーン実施結果キャンペーン実施結果
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従業員の反応従業員の反応

•ＣＦＰという言葉をはじめて聞いた

従業員の認知度も上がった

キャンペーン実施によって
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•ＣＦＰという言葉をはじめて聞いた
•お客様に上手く説明できない・・・
Ｑ＆Ａ集を作成し周知

•追加発注した商品へのシール貼りに
手間が掛かる など



お客様からの質問お客様からの質問

•ＣＦＰについては特になかった
（店内放送で具体的に説明したため）

•ノベルティをもらうための応募方法

【19】

•森を守る運動への支援方法
（金銭的な負担が必要か） など



今後の対応今後の対応今後の対応今後の対応



今後の対応今後の対応

継続的かつ地道なＰＲ活動の実施
他の環境活動に比べ、
身近な問題として感じられない

お客様への認知度アップ
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身近な問題として感じられない

表示商品を増やす
比較対象ができ、
購入の際に選択肢が広がる

シンプルで分かりやすい表記
計算方法の公表、ＩＴの活用・・・



具体的実行内容具体的実行内容

売場でのＰＲ
ＰＯＰ等の販促物を積極活用し、
ＣＦＰが表示された商品であることをＰＲ
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ＰＢ商品への記載
新規開発ＰＢ商品への記載を推進する

マーク・用語に関する説明
従業員教育、食育活動への展開
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